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L’opera che si  propone in adozione, presenta un percorso didattico in linea, non solo con il programma ministeriale, ma soprattutto con le sempre più crescenti esigenze di autonomia formativa.  

La struttura dell’opera è articolata in percorsi autoconsistenti, ciascuno dei quali definisce gli obiettivi e mostra uno schema sintetico delle unità di apprendimento che lo costituiscono. Ogni  unità a sua volta individua una serie di obiettivi suddivisi in conoscenze e competenze e capacità. I volumi sono arricchiti da molteplici esempi, rubriche di attualità e schemi di sintesi che facilitano il percorso di apprendimento. Al termine di ciascuna unità sono inseriti diversi esercizi di verifica: di riempimento, vero o falso, a risposta multipla e aperta, applicazioni e correlazioni. 

Nel primo volume vengono trattati i temi del turismo e l’economia, le imprese in generale e quelle che operano nel settore turistico, in particolare le imprese ristorative. Di queste ultime ci si sofferma sugli aspetti organizzativi, sulle relazioni con altre tipologie di imprese, ad esempio, quelle alberghiere, di trasporto e gli enti pubblici,vengono affrontati i temi sulla sicurezza sul posto di lavoro. Infine, si presenta la composizione del patrimonio delle imprese ristorative, evidenziandone le caratteristiche distintive e gli aspetti gestionali.

Il secondo volume prosegue il corso di studi con la gestione finanziaria ed economica delle imprese ristorative, la gestione amministrativa e il sistema informativo del Bilancio di esercizio (con le analisi prospettiche per indici), la gestione del personale, le imposte che gravano sulle imprese, la programmazione e il controllo, il budget e infine il marketing.

Da ultimo il prezzo, che appare particolarmente contenuto e in controtendenza rispetto al consueto e discusso fenomeno del caro-libri, e che va  apprezzato in rapporto alla qualità del volume e alla quantità del materiale offerto

